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Asociatia Romana de Marketing Politic - ARMP are pldcerea sd va prezinte un studiu despre piata politica
bucuresteana.

Studiul are o conceptie noua prin care prezinta opiniile cetdtenilor relevate dintr-un sondaj, comparativ cu tendintele
mesajului mass-media din lunile premergatoare sondajului.

Acest model de analiza ne ajuta sa intelegem ce tendinte ar putea avea opiniile populatiei dupa sondaj in raport cu
“presiunea” pe care mass-media o pune prin mesajul sdu asupra preferintelor si optiunilor; la fel, ne ajutd sa intelegem
ce evolutii au existat inainte de sondaj si care partial au dus la rezultatele acestuia.

Marketingul politic este interesat sd inteleagd exact cum influenteaza mesajul presei opiniile si intentiile de vot, studiind si
mdsurind simultan si precis acest tip de mesaje publice si opiniile cetdtenilor. Pentru acest scop sunt construiti indicatori cu
semnificatie egald atdt in mesajul emis de presd, cit si in mesajul receptat de populatie.

Mesajul mass-media, al presei scrise in acest caz, a fost masurat zilnic pentru actorii politici de interes. Sursele
investigate sunt nominalizate pe graficele de analiza. Presa studiata a fost cea nationald, care se identificd si cu presa
locald a Bucurestiului. De aceea, datele de analiza a presei pot fi folosite si pentru rationamente la nivelul electoratului
intregii Romanii.

Actorilor politici le-au fost acordate note pentru articole in care au fost prezenti si au fost luate in calcul doar articolele
cu subiect politic. Notele reprezintd o apreciere a tonului presei in functie de scopul actorului si nu fata de alte criterii
contextuale.
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Scrisoare catre mass-media

(continuare)

De asemenea, sunt prezentate comparativ opiniile bucurestenilor din noiembrie 2006 cu cele din aprilie 2003. Ambele
sondaje sunt realizate cu un an si cateva luni (1 an si 6 luni pentru 2006 si 1 an si 2 luni In 2003) inainte de alegerile
locale din Bucuresti.

Deoarece coordonatorii celor doud proiecte coincid, proiectarea celor doua studii este convergenta pe teme comparabile.
Ambele studii au evaluat in prealabil mesajul presei pentru a cunoaste temele de interes ale agendei publice.

Acest tip de comparatie ne ajutd si intelegem evolutii mai ample ale actorilor si pietei politice, la nivelul unui ciclu electoral.

Marketingul Politic este interesat si explice nu doar tendinte pe termen scurt, ci sd inteleagd cum a evoluat piata politicd in
interiorul unui ciclu electoral.

ARMP isi propune sd realizeze si sa prezinte public si periodic studii efectuate cu metode specifice disciplinei
marketingului politic. Dorim sa aducem o valoare suplimentara in discutiile publice despre politica romaneasca, prin
conceptele si instrumentele marketingului politic.

Valoarea adusa de marketingul politic este ca el priveste cetdteanul ca principal actor si decident al politicii si al
spatiului public.

Cu stimd,
Cristian Andrei,
Presedinte ARMP si coordonator proiect

Pentru detalii despre ARMP va rugam vizitati www.politicalmarketing.ro. Telefon contact: 0723.340.150.
T
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e g s Sondaj Bucuresti — noiembrie 2006

v Studiul a fost realizat In Municipiul Bucuresti, la generarea esantionului urmadrindu-se o acoperire uniforma la
nivelul Capitalei.

v" Volumul realizat al esantionului 928 chestionare la nivelul Bucurestiului.

v’ Tipul esantionului

- probabilist, multistadial, avand la baza distributia populatiei pe strazi.
- reprezentativ la nivelul populatiei adulte din Bucuresti.

v Eroare statistica standard la nivelul Bucurestiului: 3,21%, cu o marja de incredere de 97,5%.

v’ Perioada in care a fost realizat sondajul: 30 octombrie - 15 noiembrie 2006.

v Realizarea sondajului

Proiectarea, realizarea cercetarii, inclusiv culegerea datelor prin interviuri administrate acasd la respondenti, a fost
realizatd integral de cdtre Asociatia Romana de Marketing Politic, pentru propriul uz.
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v Studiul a fost realizat In Municipiul Bucuresti, la generarea esantionului urmarindu-se o acoperire uniforma la
nivelul Capitalei, dar si la nivelul sectoarelor.

v" Volumul realizat al esantionului 5340 chestionare la nivelul Bucurestiului. (esantionul a fost atunci reprezentativ si
pentru fiecare din cele 6 sectoare).

v’ Tipul esantionului
- probabilist, multistadial, avand la baza distributia populatiei pe strazi.
- reprezentativ la nivelul populatiei adulte din Bucuresti.

v Eroare statistica standard la nivelul Bucurestiului: 1,33%, cu o marja de incredere de 97,5%.

v’ Perioada in care a fost realizat sondajul: 4 - 11 aprilie 2003.

v Realizarea sondajului

Proiectarea, realizarea cercetarii, inclusiv culegerea datelor prin interviuri administrate acasd la respondenti, a fost
realizata de catre Facultatea de Stiinte Politice (FSP-UB) si Fundatia Mathesis, pentru propriul uz. Datele au fost
facute publice presei in mai 2003.

Seful echipa de proiect din 2003 este si seful echipei de proiect din 2006, Cristian Andrei, absolvent al FSP-UB,
consultant politic si actual presedinte al ARMP.
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Intentie de vot - partide
In 2006 exista 28,6% persoane care spun ca nu ar vota, mult mai multe decat la momentul de comparatie din 2003, 17,6%.
Oricum, acest numadr de persoane creste spre momentul alegerilor de obicei.

Cum Bucurestiul are oricum cifre joase de participare la algerile locale, aceasta tendintd negativa de la un ciclu electoral la
altul ne arata ca in acest moment participarea politica tinde ca in 2008 sa fie chiar si mai scazuta.

Alianta PNL-PD conduce in forma de organizare actuala. Dar, liderul partidelor in Bucuresti a devenit PD, tendintd mult
mai clard chiar decat in sondajele nationale. Oricum, in 2003, concluzia principala si de mare noutate era aceasta pozitie
importantd a PDului in Bucuresti, pe care acesta si-a consolidat-o.

Pe langa cdderea de 20% a PSD, de la 37,9% la 17,9% din 2003 pana in 2006, se mai remarca, la fel ca la nivel national,
ascensiunea PNG.

Partidele in mass-media

O observatie generala fata de toti actorii politici, partide sau lideri, este ca tonul presei fata de ele variaza de reguld in zona
imaginii negative (sub media 0). Intervalul total si posibil de evolutie este de la-31a +3.

Cu exceptia PNG care are o tendintd negativa in cele doua luni de analiza (septembrie si octombrie 2006) si a PSD, care
este relativ constant in zona notelor de -0,3, celelalte partide cunosc tendinte pozitive in tonul presei, catre palierul de -0,2.
PD reuseste chiar spre sfarsitul perioadei sd creasca mai mult, spre zona de -0,1.

Asadar, pe termen scurt, tendinta este una pozitiva pentru partidele din Alianta D.A., panad la momentul sondajului.
Evident, daca este luat un termen de referintd mai lung tendintele se pot schimba.

Studiu “Piata politicid bucuresteand — 2006”
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Orientari politice

Structura orientdrilor politice ale bucurestenilor este in general stabild, cu o usoara erodare din 2003 pana in 2006 de 6% a
grupului care se declarad apropiat de social-democratie. Al doilea curent ca importanta in Bucuresti este grupul celor care
se declara apropiati de liberalism (20,7%).

In ceea ce priveste ideologia alegatorilor principalelor partide de guvernare, in raport cu 2003, PNL se dovedeste a fi reusit
sd 1si pastreze un electorat in majoritate liberal ca ideologie. Astfel, acum trei ani 72% din cei care ar fi votat cu PNL se
declarau ca fiind cel mai apropiati de liberalism, pe cand in studiul de fata, aceasta valoare se ridica la peste 80%.

Situatia PD este Insa mult diferita, acest partid beneficiind in prezent de o baza electorald foarte fragmentata din punct de
vedere ideologic si, de asemenea, defazata cu demersurile formale ale partidului de a se alatura popularilor europeni. In
timp ce acum trei ani democratii beneficiau in proportie de aproape 50% de alegatori de ideologie social-democratd, in
prezent electoratul democratilor este compus doar in proportie de 37% din social-democrati si, in proportii aproximativ
egale (de cate 16- 20%) din liberali, crestin-democrati si persoane care nu pot aprecia o ideologie de care se apropie cel mai
mult.

Mai mult decat atat, doar 5% din cei care ar vota cu PD se declara cel mai apropiati de curentul popular. Cu alte cuvinte,
lupta impotriva PSD-ului din decursul ultimilor ani si schimbadrile de “directie” au scdzut ponderea aderentilor PD de
tactura de social-democratd, insad aceasta scaddere nu a fost dublata de o conturare a unei pozitii ideologice solide la nivelul
electoratului PD.

L
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Incredere in personalitati

Fata de 2003, increderea in personalitdti este acum mult mai joasa. Nici personajele politice care au rdmas in viata publica
si au fost testate in sondaj in 2003 si 2006, nici noile figuri politice, nu aduna mult capital politic.

Au fost testati cu precadere in 2006 liderii politici cu pozitii oficiale in partidele din Bucuresti sau in administratia
orasului.

Persoanele cu pozitia cea mai bund, de departe, sunt Traian Basescu si Sorin Oprescu, cu aproape 40%, respectiv 30%
incredere mare si foarte mare cumulata.

Ca pozitii oficiale, 2003 fata de 2006, se poate observa cd doar persoana care ocupa functia de presedinte, Traian Basescu
vs. Ion Iliescu, reuseste sa mentinad o cotd inaltd a increderii. Persoanele care in 2006 ocupa functia de prim ministru
(Tariceanu vs. Nastase) si primar al capitalei (Videanu vs. Basescu) stau mult mai slab in increderea bucurestenilor.

Lui Traian Basescu i se confirma pozitia buna pe care o ocupa in ultimii ani in randul bucurestenilor.

Personalitati in presa scrisa

Tendinta generald pe termen scurt este una negativa pentru mai toti actorii luati in calcul. Doar Adrian Videanu are o
crestere care i-ar putea aduce pe termen scurt un spor de credibilitate.

Se mai poate constata ca Sorin Oprescu are o tendintd puternic negativa cdtre finalul lunii noiembrie, scadere care ar putea
sd 1i erodeze In context capitalul de incredere. O evolutie asemdanatoare are Ludovic Orban.

Se mai poate constata ca, desi constant, Mircea Geoana ramane la un nivel foarte jos in tonul presei, sub -0,4, ceea ce il
plaseaza intr-o situatie criticd. De remarcat ca nici capitalul sdu de incredere nu este unul ridicat.
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Roluri in administratia Bucurestiului

Bucurestenii sunt mai inclinati sa acorde in 2006 un rol mai mare administratiilor de sector decat in 2003 (49,9% fata de
38,3%). Momentul 2003, in care Primaria generala era preferata, poate fi explicat si prin “razboiul” politic purtat atunci de
Traian Basescu ca primar general impotriva primarilor de sector ai PSD.

Lucrari in Bucuresti

Opinia Bucurestenilor este una negativa fata de politica de dezvoltare a orasului (54,2% nu o considera coerenta) si
aproximativ la fel despre lucrarile de amenajare executate in Bucuresti.

Astfel, desi o majoritate covarsitoare le considerd utile (87,7%), foarte multi (42,5%) considera ca ele incurca traficul si
72,8% considera ca sunt prost realizate.

Impactul negativ al lucrdrilor nu pare a fi intamplator: din luna iunie pana in septembrie, o mare majoritate a stirilor din
presa scrisd fac referire In mod negativ la proiectele si lucrdrile de construtie din Bucuresti (57,8%).

In ce mdsura presa e doar o oglinda a nemultumirii oamenilor sau determina direct aceste opinii, se poate judeca separat.

Chestiuni economice

In privinta preturilor apartamentelor si nivelului chiriilor bucurestenii sunt foarte fermi si le considera foarte mari,
neexistind vreun dubiu in privinta cifrelor.

Cu privire la centralele de apartament si incdlzirea centralizata exista un echilibru foarte mare intre cele doud grupuri de
“sustindtori” ai acestor variante — aproximativ 44% aleg pentru fiecare din cele doua variante.

Studiu “Piata politicid bucuresteand — 2006”
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Noiembrie 2006: Dacd duminica viitoare ar fi organizate alegeri

parlamentare, dvs. cu ce partid sau alianta politica ati vota?

28,66% din Bucuresteni spun ca NU ar vota.
1,4% Nu raspund.

Alianta D.A.
46,7%

PSD
17,9%

PRM

Nu pot aprecia
1 pot aprect 9,2%

14,9%
PPCD 7,2%

1,8% o
"Altul" cuprinde si UDMR si PIN 1,1%

PC 1,1%
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Noiembrie 2006: In situatia in care PNL si PD ar candida separat
in alegeri, cu care dintre cele douad partide ati vota?

Cu alt partid Nu as mai vota
2,5% 2,5%

PD
62,9%

6,6% - Nu raspund Datele reprezinta procente din totalul persoanelor

care au declarat cd voteaza Alianta D.A.
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Noiembrie 2006: Daca duminica viitoare ar fi organizate alegeri
parlamentare dvs. cu ce partid sau formatiune politica ati vota?
(scorul partidelor din Alianta D.A. a fost calculat separat)

PD 29,4%

PSD

PNL

PRM.

28,66% din Bucuresteni spun ca NU ar vota.
1,4% Nu raspund.

/

0 5 10 15 20 25 30

Nu pot aprecia

Aprilie 2003: Daca duminica viitoare ar fi organizate alegeri
parlamentare dvs. cu ce partid sau formatiune politica ati vota?

PSD

20,6%

PD

PNL

PRM

PUR

PNTCD
17,65% din Bucuresteni spuneau ca NU ar vota.

11,3% au spus ca Nu raspund.
| | J

Altul
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lll. Intentie de vot

b. Evolutia partidelor in presa scrisa

Ziare studiate 1n analiza: Evenimentul Zilei, Jurnalul
National, Cotidianul, Adevarul, Romania Libera, Gandul

Studiu “Piata politicid bucuresteand — 2006” 17
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Evolutia tonului presei - PNL
1 septembrie - 1 noiembrie 2006
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Evolutia tonului presei - PD
1 septembrie - 1 noiembrie 2006
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Evolutia tonului presei - PNG
1 septembrie - 1 noiembrie 2006
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Evolutia tonului presei - PRM
1 septembrie - 1 noiembrie 2006
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I\VV. Orientarile politice ale bucurestenilor
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Noiembrie 2006: Care din urmatoarele orientari politice
considerati cd se apropie cel mai mult de convingerile dvs?

Social-democratie
Liberalism
Crestin-democratie
Nationalism
Curentul popular
Comunism
Legionarism

Nu pot aprecia

NR
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Studiu “Piata politicid bucuresteand — 2006”



Noiembrie 2006: Care dintre urmatoarele orientari politice
considerati ca se apropie cel mai mult de convingerile dvs.?

Social-democratie 31,7%

Liberalism

11,2%

Crestin-democratie

Nationalism

Curentul popular

Comunism

Legionarism

Nu pot aprecia

NR

0 5 10 15 20 25 30

Aprilie 2003: Care dintre urmatoarele orientari politice
considerati ca se apropie cel mai mult de convingerile dvs.?

Social-democratie

Liberalism

Crestin-democratie

Nationalism

Comunism

Nu pot aprecia
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V. Incredere in personalitat;

a. Evolutia personalitatilor in sondaje

Studiu “Piata politicid bucuresteand — 2006”
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ARMP

Asociatia Rowiana de Marketing Politic

e Romarian rolfdeal arkeing asciation: N ojembrie 2006: Cata incredere aveti in urmatoarele

personalitati politice?
231% h} 05%
20,4% 30%
13,1% [0 4.0% 06%
12.7% |1 3,8% L0%
12,6% [ 3,1% 1%

10,1 %l 2,4% A 11,6%

Traian Basescu

Sorin Oprescu

Cilin Popescu Tariceanu

Mircea Geoana

Adriean Videanu

Mioara Mantale

Ludovic Orban 9,4% l 2,4% X3 8,0%

Razvan Murgeanu 7,8%| | 2,4% 47% 21,0%

Marian Vanghelie 6,5%| 1,9% 0,9%

H

OMulta @ Foarte multa O Putina B Foarte putina/ Deloc B NS/NR ONu am auzit
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Comparatie Presedintele Romaniei:
Cata incredere aveti in ...?

Traian Basescu
24,2% 23,1% 0,5%
(2006)
Ion Iliescu
21,4% 24,7% 0,5%
(2003)

O Multa B Foarte multa O Putini B Foarte putin/ Deloc B NR ONu am auzit
29
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Comparatie Prim ministrul Romaniei:
Cata incredere aveti in ...?

Célin Popescu Tériceanu
32,1% 13,1%
(2006)
Adrian Nastase
21,2% 21,0%
(2003)
O Multa B Foarte multa O Putini B Foarte putin/ Deloc B NR ONu am auzit
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Comparatie Primarul Bucurestiului:
Cata incredere aveti in ...?

Adriean Videanu
29,1% 12,6% 314
(2006) ’
Traian Basescu
23,0% 31,5%
(2003)
O Multa @ Foarte multa O Putina M Foarte putina/ Deloc B NR ONu am auzit
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Comparatie 2003 - 2006:
Cata incredere aveti in Traian Basescu?

2006 24,2% 23,1%
2003 23,0% 31,5%
O Multa B Foarte multa O Puting B Foarte putinéd/ Deloc B NR ONu am auzit
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Comparatie 2003 -2006:
Cata incredere aveti in Mircea Geoand?

2006 29,7% 12,7%
2003 21,7% 29,1%
OMulta HE Foarte multa OPutina B Foarte putind/ Deloc B NR ONu am auzit

Studiu “Piata politicid bucuresteand — 2006” 33



ARMP

Asociatia Rowiana Oe Mar[{etinq politic
Tbe Rowianian Political Mavketfng Association

V. Incredere in personalitat;

b. Evolutia personalitatilor in presa scrisa

Ziare studiate 1n analiza: Evenimentul Zilei, Jurnalul
National, Cotidianul, Adevarul, Romania Libera, Gandul
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Evolutia tonului presei - Traian Basescu
1 septembrie - 1 noiembrie 2006
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Linia rosie reprezinta trendul linear al Indicatorul prezinta evolutia mediei zilnice, medie
evolutiei tonului presei. a notelor actorului in articolele din presa scrisa.
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Evolutia tonului presei - Calin Popescu Tariceanu
1 septembrie - 1 noiembrie 2006

0,20
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Linia rosie reprezinta trendul linear al Indicatorul prezinta evolutia mediei zilnice, medie
evolutiei tonului presei. a notelor actorului in articolele din presa scrisa.

Studiu “Piata politicid bucuresteand — 2006” 36



ARMP

Asociatia Rowiana Oe Mar[{etinq politic

The Romanian Political Marketing Association Evolutia tonului Pl‘esei - Mircea Geoana
1 septembrie - 1 noiembrie 2006
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Linia rosie reprezinta trendul linear al Indicatorul prezinta evolutia mediei zilnice, medie
evolutiei tonului presei. a notelor actorului in articolele din presa scrisa.

L
Studiu “Piata politicid bucuresteand — 2006” 37



ARMP

Asociatia Rowiana Oe Mar[{etinq politic
The Romanian Political Marketing Association

Evolutia tonului presei - Adrian Videanu
1 septembrie - 1 noiembrie 2006
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Linia rosie reprezinta trendul linear al Indicatorul prezinta evolutia mediei zilnice, medie
evolutiei tonului presei. a notelor actorului in articolele din presa scrisa.
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Evolutia tonului presei - Sorin Oprescu
1 septembrie - 1 noiembrie 2006
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Linia rogie reprezinta trendul linear al
a notelor actorului in articolele din presa scrisa.

evolutiei tonului presei.
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Evolutia tonului presei - Ludovic Orban
1 septembrie - 1 noiembrie 2006
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Linia rosie reprezinta trendul linear al Indicatorul prezinta evolutia mediei zilnice, medie
a notelor actorului in articolele din presa scrisa.

evolutiei tonului presei.
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VI. Perceptia asupra administratiei Bucurestiului

Studiu “Piata politicid bucuresteand — 2006”
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Noiembrie 2006: In opinia dvs., cine ar trebui sa aiba rolul cel
mai important in administratia Bucurestiului?

NS/NR Primaria Generald si

5,8% Consiliul general al
Capitalei
44,3%

Primariile si Consiliil
locale de sector
49,9%
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Noiembrie 2006: In opinia dvs., cine ar trebui sa aiba rolul cel
mai important In administratia Bucurestiului?

Primariile si Consiliile locale de

sector

Primaria generala si CGMB

NS/NR

Aprilie 2003: In opinia dvs., cine ar trebui sa aiba rolul cel mai
important in administratia Bucurestiului?

Primaria generala si CGMB

Primariile si Consiliile locale de

sector

NS/NR

Studiu “Piata politici bucuregteand — 2006”
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Noiembrie 2006: Credeti ca Primaria Generala a Bucurestiului
are o politica coerenta de dezvoltare a orasului?

NS/NR
Nu m3 intereseaza 6,0% Are o politica coerentd de

9,8% dezvoltare a orasului
30,0%

Nu are o politica coerenta
de dezvoltare a oragului
54,2%
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Noiembrie 2006: In Bucuresti sunt realizate acum mai multe

lucrari de amploare la sosele si poduri. Dvs credeti ca:

Nu sunt necesare

Sunt foarte necesare

10,2%

87,7%

Incurca traficul

Sunt utile

42,6%

51,1%

Sunt prost realizate

Sunt bine realizate

72,8%

22,5%

2,0%

Studiu “Piata politicid bucuresteand — 2006”
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ARMP Tonul presei fata de lucrdrile din Bucuresti

1 iunie - 1 noiembrie 2006

Asociatia Rowiana Oe Mm[{etinq politic
The Romanian Political Marketing Association

70% ~
. . . . [ 57'8%
Lista proiectelor discutate de presa si 60%

luate in calcul in analiza: 50% -

Proiectul Esplanada, Pasajul Basarab, 40% - 37,7%
Exproprierile pe care primaria le va face 30%

pentru anumtei proiecte (Pasajul basarab,

pasajul Ghica — Chisinau), Reconfigurarea 20% -

arhitectonica a Pietei Chisinau, Blocul de 10% - 4,6%

langa catedrala Sfantul Iosif, Contractele 0 | |

de concesionare a lucrarilor stradale

(inlocuirea bordurilor, asfaltari), Lucrarile Stiri pozitive stiri neutre Stiri negative
de reabilitare a strazilor din vara 2006

(Podul Grant, 113 bulevarde), Parcarea

subterana de la Gara de Nord, Mutarea Ziare studiate In analiza: Evenimentul Zilei, Jurnalul
fabricilor catre periferie, Conditiile National, Cotidianul, Adevarul, Romania Libera, Gandul,
precare de viata ale bucurestenilor care Curierul National, Gardianul, Curentul, Ziarul Financiar si
locuiesc la periferie, Achizitionarea Bursa.

autobuzelor Mercedes si lipsa auerului
conditionat din acestea, Modernizarea
Stadionului National, Demolarea teraselor
din Herastrau, Refacerea Centrului Istoric,
Pasajul intre Doamna Ghica si Bvd.
Chisinau, Parcul Bordei, Proiectul de
realizare a unei retele metropolitane de
tibra optica pentru comunicatii - Net City

Ziarele care au scris cel mai mult despre aceste subiecte au
fost: Ziua, Romania Libera si Gardianul.

Stirile despre proiecte au fost studiate ca un tot, pentru a
determina atitudinea presei fata de aceste lucrdri in
ansamblu, fie ca e vorba de utilitatea lor sau de modul in care
au fost realizate contractele publice sau lucrdrile in sine.
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VIl. Chestiuni economice
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Asociatia Rowiana de Marketing Politic

e Romarian rolided arkeing asccatin—— N ojembrie 2006: Dvs. cum apreciati nivelul preturilor

apartamentelor in Bucuresti?

Foarte mare.

Destul de mare.

Foarte mic/ destul de mic

90
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Noiembrie 2006: Dvs. cum apreciati nivelul chiriilor

in Bucuresti?

Foarte mare.

Destul de mare.

Foarte mic/ destul de mic

L
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2006: Dvs. preferati sistemul de incalzire centralizat sau centrala
de apartament?

Imi e indiferent NS/NR
11.0% 0,5% Sistemul de incilzire

centralizat
43,9%

Centrala de apartament
44,6%
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VIIl. Mass-media
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Noiembrie 2006: Care este postul de televiziune de unde aflati
cele mai multe informatii despre ceea ce se intampla zilnic in
tard si in lume?

Pro TV
Antena 1
Realitatea TV
Romaénia 1
Prima TV
Altul

OoTV

Antena 3
N24

Un post strain
NS/NR

Nu urmaresc

Nu am televizor

0 5 10 15 20 25 30

Aprilie 2003: Care este postul de televiziune de unde aflati cele
mai multe informatii despre ceea ce se intamplad zilnic in tard si

in lume?

Antena 1

ProTV

TVR

Prima TV

Realitatea TV

Acasa TV

BI1TV

Un post strain de stiri
TVR2

Alta

Tele7abc

Nu urmaresc

30
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Noiembrie 2006: Care este ziarul din care aflati cele mai multe
informatii despre ceea ce se intampla zilnic in tard si in lume?

Libertatea
Jurnalul National
Evenimentul Zilei

Romania Libera
Altul

Adevarul
Gandul
Compact

Ziua

Ziarul Financiar

Nu citesc ziare

NR

0 5 10 15 20 25 30 35

Aprilie 2003: Care este ziarul din care aflati cele mai multe
informatii despre ceea ce se intampla zilnic in tard si in lume?

Libertatea
Evenimentul Zilei
Adevarul
Romania Libera
Jurnalul National
Formula As
National

Altul

Academia Catavencu
Ziua

Capital

Romania Mare

Nu citesc ziare

25
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Noiembrie 2006: Care este postul de radio de la care aflati cele
mai multe informatii despre ceea ce se intamplad zilnic in tara si

in lume?

Romaénia Actualitati
KISS FM

Europa FM

Radio 21

Pro FM

Altul

Radio Romanitic
Radio Guerilla
Radio Bucuresti
Radio Total

Nu ascult radio

NR

0 5 10 15 20 25
Aprilie 2003: Care este postul de radio de la care aflati cele mai

multe informatii despre ceea ce se intampla zilnic in tara si in
lume?

Romania Actualitati
Pro FM

Radio 21

Europa FM

Radio Contact
Radio Romantic
Radio Total

Altul

Radio Star

BBC

Romania Tineret

Nu ascult radio

25
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